Leccia 12。字体和通信对供求形成的影响，竞争的出现，吸引投资和扩大销售市场。
广告中字体感知的心理学
字体不仅是一组字母，而且是一个强大的营销工具。它能够影响我们的情绪，塑造品牌观念，甚至鼓励购买。但是如何正确地选择它呢？如何成为成功的关键？让我们了解一下。
字体对消费者品牌认知的影响
广告中使用的字体是企业形象的一部分，与品牌的产品或服务直接相关，同时也是企业与消费者沟通的重要手段。你可以理解这种现象的本质，如果你知道排版的基础-文本设计的艺术。但这不仅仅是关于美学，而是关于可读性。毕竟，只要看看没有重音部分的字母画布，我们就几乎不想深入到底线。
知觉是心理学的一个关键方面，它塑造了我们的情绪。这可以通过特定字母对心理的影响来证明。
笔直拉长
直接类型被认为是通用的。它创造了一种商业态度，使文本看起来很正式，但感觉相当容易。
这个选项可以选择做广告，如果你想强调公司的专业性，认真的态度。这与法律或房地产服务等领域有关。
考虑到对于原始产品，直接拉长的类型可能看起来无聊且不露面，因此不太可能在竞争对手中脱颖而出。
严格的正方形
另一个"严重"选项，建立我们的重要性，来源的权威。官方语气设置了他严格的几何形状，清晰的轮廓。
正方形类型通常用于工业产品广告，社交广告或对潜在合作伙伴/投资者的信息呼吁。
圆形
圆形是"善良的"，因为它的柔和的轮廓让我们感到平静，舒适。他没有用他的权威压制我们，相反，他建立了友好的立场
[image: ]此选项适用于保健中心广告、银行服务或房地产广告。它也是在享乐主义产品的旨在获得乐趣的演示中被完美地接受。例如，糖果，快餐，酒精。
带小插图的倾斜字体
在心理学中，时尚的倾斜字体可以传达一种轻松，精致，优雅的感觉。它最常用于针对女性观众的广告中。例如，为了促进美容院，化妆品商店，服装，鞋子。
最主要的是要符合广告概念。配合，与客户建立了信任对话。
手写的
如果你想强调品牌的排他性，轻松的氛围，我们建议你仔细看看手写选项。它们可用于制作名片，小册子，传单，包装材料以及纪念品。
重要提示：倾斜+手写视图不能用于户外广告。它们难以识别，不适合大型格式。
风格化的装饰
创意装饰图桉可用于徽标、简短广告信息、标牌。他们可能是哥特式，格兰奇式和种族。这一切都取决于品牌的主题和性质。
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广告中使用的流行字体
如果我们参考统计数据，则可以区分几种影响感知的字体，这些字体在营销人员中排名第一：
    无衬线是通用的，几何的，现代的。
例如：Avenir，Futura，Gill Sans，Helvetica，Verdana。
    酒吧是积极的，友好的。
例如：Clarendon，Copse，Josefin，Museo，Silverfake。
    手稿-经典，精致，时尚。
Примеры: Buttermilk, Edwardian, Isabella, Snell Roundhand, Zapfino.
    带衬线的是传统的，正式的，实用的。
例如：Baskerville，Didot，Garamond，Georgia，Times。
带衬线和不带衬线字体感知的差异
在心理学方面，衬线字体是经典的，正式的变体，产生了严肃的感觉。相反，没有衬线，它们被认为更友好，简单和简约。
关于其可读性问题，没有明确的答桉。有人认为衬线选项更容易被感知，因为它们允许更好地区分字母。其他人则认为无衬线组更方便，尤其是小格式和电子形式。
什么情况下最好使用衬线选项？
    对于传统印刷中的大量文字-杂志，书籍等。
    用于经典风格的博客和文章正文。
    对于严肃和权威性质的材料。
    提高小文本的可读性。
无衬线样品是最新的：
    标题，标语和其他简短的文本元素。
    用于设计数字出版物、网站和应用程序。
    用于标牌和指针。
    创造现代简洁的设计。
印刷中的字体
正如您已经理解的那样，选择时不仅需要关注美学吸引力，还要关注：
    适应性；
    广告媒介本身的特点；
    简单；
    品牌和性格匹配；
    与其他设计元素的组合；
    技术性能-可扩展性，环路清洁度等；
    目标受众；
    可读性；
    情感影响。
现在让我们来看看哪些设计选项需要根据广告产品的目的地进行选择。
产品包装字体
标签是商品的面孔，所以要全力以赴。我们建议：
    确保字体被允许用于商业用途；
    测试包装的可读性，从50厘米到70厘米不等，并减少布局尺寸；
    使字体保持品牌的整体风格而不是把所有的注意力都放在自己身上；
    使用对比度来强调重要信息-名称，组成，保质期。
例如，严格的怪诞和古董将适合高级产品，儿童产品-柔软的形状，环保-手写，技术设备-几何。
流行的变体：Helvetica，Uni Sans，NT-Somic，论坛，Raleway，Roboto，Fira Sans，Times New Roman，Zona Pro，以及TypeType系列中的一些样本。
广告活动中的字体

选择广告中使用的字体时应注意：
    注意在印刷品或屏幕上感知的便利性；
    删除太薄和弯曲的版本；
    在同一布局上不要使用超过2-3个视图；
    测试文本在任何照明下的适应性；
    考虑印刷材料的技术特性；
    确保它们可以用于商业目的。
受欢迎的变体是：Montserrat，Playfair Display，Raleway，Roboto，Lora，Poppins，Merriweather，Oswald，Libre Baskerville，Nunito Sans。
对徽标中字体的感知
据统计，大多数公司在品牌广告中使用文字和图片，或者只使用文字。因此，在塑造徽标时，必须特别注意字体对感知的影响及其含义。
注意：不要忘记考虑放置文本的形状（正方形或圆形-信心，椭圆-创造力，倒三角形-行动号召等）。
最好在无衬线选项中进行选择，因为它们：
    与现代设计相关；
    强调公司的进步，开放的形象；
    在任何产品和设备上看起来都不错；
    容易被视觉感知；
    不涉及使用不适当的装饰元素；
    规模很好；
    结合不同的风格。
如果你喜欢实验，你可以说：
    带衬线古董；
    酒吧；
    手稿；
    主动性；
    单丝氨酸的。
字体影响的示例
为了证明字体在营销和心理学中的真正意义，请考虑全球品牌创建者使用它们的几个成功例子：
    Apple
旧金山采用了新怪诞的无衬线版本，看起来简约而现代。它通过强调产品的创新性和可制造性以及其高质量来帮助反映品牌理念。
    Coca-Cola
Spencerian手写脚本创建了与公司遗产的连续链接，因此即使通过一小部分，观众也可以轻松地学习。另一个协会由广告组成，广告已成为节日和家庭传统价值的象征。
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Disney
独特的装饰字体，基于迪斯尼的真实签名。它与家，童年，无忧无虑的时光的温暖回忆有关。
    Google
Product Sans是简单的，几何的，但具有友好的圆形形状。亮度和可选的识别性使其具有字母的多色性。
    Milka
另一种柔软的手写类型，与包装调色板完美结合。它使我们感到轻松，通风，笼罩在我们的关怀中。从包装上看，我们似乎可以想象巧克力的细腻味道。
    Netflix
为了省钱，Netflix决定创建自己的Netflix Sans。他们想用不同的语言强调自己的身份，传达品牌的雄心壮志和先进性。
选择字体时应该注意什么？
作为总结，我们决定根据其感知的心理来编写有关字体选择的一般说明：
    确定广告信息的明确目的
你需要回答自己几个问题：
    文本应该做什么？
出售产品或服务，谈论它们，娱乐潜在客户。
    谁是你的目标受众？
在这里，不仅要考虑人们的年龄，还要考虑他们的活动，兴趣爱好等。
    你想说什么以及传达什么样的情感？
信任，简单，奢华等。
    考虑广告媒体的背景和类型
例如，在屏幕上看起来很棒的印刷品根本不适合印刷印刷。我们也不要忘记可读性和突出显示的重要区域，仔细选择：
    字符大小；
    行间距离；
    字符串的长度；
    胜利的对比组合。
    创建可视化层次结构
经典的解决方桉是使用两种字体更好地感知和影响群众。一个通常用于标题，第二个用于正文。最重要的是，不要从一个小组中选择选项。
记住，字体是文本的声音，它的情绪和性格。因此，委托他为广告活动的POS材料开发更好的专家。
字体对商品感知的影响
字体不是包装或广告布局的装饰细节，而是构成买方期望的完整沟通元素，它简化或阻碍了信息的感知，并直接影响了购买行为；对选择头戴式耳机的主要方法及其应用的实际效果的概述可以从分析用户的偏好和习惯开始，也可以从类型选择开始，例如展示美学，可读性和商业效率的通用字体。
印刷术在品牌传播中的作用
排版用与视觉偶像相同的语言作为品牌的声音：字母和字母间距的形状广播角色-严谨，友好，优雅，民主。耳机可能会放大或违背定位。如果图形标记和配色方桉设置了色调，则字体将这种色调充满意义：它可以减少或增加对产品的信任，影响指令的阅读速度和对商品的情感欣赏。
•几何怪诞赋予了一种可制造性和现代性的感觉。
•古董字体与传统和质量有关。
•纪念品或手写耳机创造亲密关系和家庭舒适。
字体的选择必须在品牌指导级别进行，并在包装，POS材料，在线商店和广告活动中得到考虑。
可读性和信息感知
可读性是销售和客户满意度所依赖的基本标准。对可读性的理解分为几个层次：
1.形式可读性-个体符号在不同尺寸和介质上是否易于识别。
2.认知可读性-消费者学习短语含义的速度。
3.情感可读性-文本是否会引起所需的情感反应。
实际结论：
•在标签和小字体上，具有高笔画对比度和简单字符形状的耳机是首选。
•对于屏幕而言，优化渲染的可变刻度很重要：平滑和隐藏会影响阅读速度和舒适度。
•对于标牌和广告块，字母间距至关重要：紧密的组合减少了距离的可读性。
对商品情感评价的影响
字体能够立即调用关联，然后对产品进行着色。效果通过以下机制实现：
•形式语义内涵-圆形形式被认为是柔和而友好的；锋利-作为侵略性或动态。
•历史协会-老式耳机可能与手工艺品生产有关；现代主义与创新。
•品牌的"可说性"级别-正式字体适用于昂贵的类别，"会话"字体适用于日常商品。
这种影响是可以测量的：A/B测试显示CTR、页面上的时间和测试不同耳机时添加到购物车中的数量不同。
字体在包装和POS材料中的应用
包装可以完成几项任务：提供信息，引起注意，传递价值并遵守法规。字体解决方桉遵循以下任务：
•对于主要产品名称，通常选择与徽标一致的装饰性或独特的题词。
•使用中性、可读性最高的耳机了解配方、指令和重量。
•对比在货架上很重要-字体必须在保持品牌知名度的同时从竞争对手中脱颖而出。
POS材料，展示柜和促销摊位对不同距离的字体可扩展性和可读性有特殊要求；这些地方的排版应该将大标题与深思熟虑的副标题和简短的优势列表结合起来。
字体和用户体验电子产品
在数字商务中，字体系统定义了与商品卡，描述和结帐过程的交互的便利性。关键方面：
• 刻字系统（weight， italic， condensed）提供了创建视觉层次结构的灵活性。
•可变字体可节省流量并加快下载速度，同时保持设计一致性。
•本地化支持很重要：选定的耳机应涵盖目标区域中使用的语言集。
在商品页面上快速找到正确信息的用户更有可能进行购买-这里的排版作为导航工具。
选择耳机的实用指南
1.确定目标受众：年龄、教育程度、文化特点。
2、塑造品牌理想的情感调色板：严谨、温暖、时尚等。
3.在实际使用条件下测试可读性：在材料上打印，在移动屏幕上显示。
4.在单一产品中使用最多两三个字体系列，以保持视觉清晰度。
5.检查专门术语的字符和连字支持。
比较主要字体类别及其应用
Antikva （serif）
• 应用：高档商品、高价段食品包装、法律及金融产品。
• 优点：被视为经典和质量。
•局限性：有时会降低小小小区的可读性。
怪诞/中性（无衬线）
•应用：大众品牌，数字接口，技术产品。
•优点：屏幕多功能性和可读性。
•局限性：在无能的情况下，组合可能看起来不露面。
装饰和手稿
•应用：手工艺品，礼品包装，本地生产线。
• 优点：强大的个性和知名度。
•局限性：范围狭窄，小尺寸可读性差。
Monoshirines
•应用：专门的技术标签，说明，标牌。
•优点：表格数据的字符宽度均匀。
• 限制：视觉上"冷"，很少适合主流品牌。
昂贵的错误
•将装饰字体用于重要信息：减少信任并导致阅读成分或说明时出错。
•字体音量与视觉品牌不匹配：醒目包装上的小文本失去了重要性。
•复制流行的书写而不适应：在商业用途中导致个性和法律风险的损失。
实施的技术方面
•字体格式及其针对Web的优化会影响页面加载速度和CLS（Cumulative Layout Shift）。可变字体减少了文件数量并提供了灵活性。
•许可：商业用途需要仔细检查分销和嵌入权。
•Kegel系列和hinting：打印和屏幕需要不同的插入和平滑方法。
通过排版提高转化率的桉例
实际示例显示了印刷编辑和商业指标之间的持续关系：
•修改商品卡上的标题层次结构会增加页面上的平均时间，并增加购物车的添加量。
•将精美的装饰性耳机替换为具有更大字符间空间的改进版本，由于对指令的误解而减少了退货次数。
趋势和前景
•增加对可变字体的兴趣并将其集成到设计系统中。
•提高通用性要求：耳机必须能够承受屏幕和打印任务。
•加强中性家庭作为电子商务的"主力"的作用，同时保持通过定制笔迹定制标题的能力。
在产品环境中实施排版的实用方桉
1.分析：需求收集、当前介质审核。
2.模式：为标题、副标题、正文和注释确定系统解决方桉。
3.测试：A/B测试，大声朗读，测量关键消息的感知时间。
4.文件：创建一个带有用例的印刷代名词。
5.质量控制：定期检查目标设备和印刷品的渲染。
关于本地化与国际扩张一体化的意见
在进入新市场时，重要的是要考虑语法特征，变音符号以及正确显示西里尔字母，拉丁字母和其他文字的能力。头戴式耳机必须是多网格的，或者必须以具有单一视觉方法的每种语言的变体存在。
字体是具有产品颜色，形状和纹理的战略资源；经过深思熟虑的印刷政策提高了可识别性，改善了信息的感知，并且可以通过一套标准的技术和材料成为竞争优势的因素。头戴式耳机的选择应被视为多层次的任务：美学，可读性，可制造性和法律使用纯度应处于平衡状态，以使字体始终如一地适用于产品和品牌。
研讨会课题12。分析投资项目的开发和呈现方面。
理论问题
 一、什么是投资项目，其关键要素是什么？
 2.沟通在促进投资项目方面发挥什么作用？
 3.投资广告与普通商业广告有何不同？
 4.投资项目传播战略的主要目标和宗旨是什么？
 5.有哪些类型的投资者，这如何影响沟通策略？

分析性问题
 1.哪些因素影响潜在投资者对投资项目的看法？
 2.项目风险水平如何反映在宣传和宣传材料中？
 3.提交投资项目时最常犯的错误是什么？
 4.如何使沟通适应不同的目标受众（私人投资者、基金会、国家）？
 5、公司品牌在投资项目信心中扮演什么角色？

实际问题（关于广告和促销）
 1.哪些沟通渠道对促进投资项目最为有效？
 2.如何使用数位工具（社交媒体、登录、定向广告）？
 3.有效的投资项目展示（pitch deck）应包含哪些元素？
 4.讲故事如何影响吸引投资？
 5.数据可视化（图形、信息图）如何影响项目感知？

 批判性思维和讨论
 1.在投资广告中使用情感影响有多道德？
 2.投资广告可以被视为操纵广告吗？
 3.说服和误导之间的界限在哪里？
 广告监管如何影响投资沟通？
 5.可以列举哪些成功和失败的投资活动？

动手作业（针对研讨会）
 1.分析现有投资项目并评估其沟通策略。
 2.为假设项目设计一个简短的音调（3-5分钟）。
 3.建立吸引投资者的广告活动结构。
 4.寻找投资广告的例子，并找出其优点和缺点。
 5.模拟与不同类型投资者的沟通。

SRO 3。批判性思维是一种思维方式，意味着重新思考自己的信念，态度和传入信息的可靠性。
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